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Aumento en la Confianza de los Consumidores debido a mejora en
percepcion del desempleo

CUADRO1 >y : En marzo la confianza de los consumidores
L“d'cz,dez';%’ff%g’“ de Consumidores aumentd gradualmente (5,7 puntos), pasando del
S = H — nivel muy pesimista al pesimista. En los Ultimos doce
Mes IPeCo Indice Indice T

Coyuntural  Expectativas meses ha disminuido en 19,0 punfos.
mar-18 112,0 130,1 105,7 g o d g | did B
abr-18 116.0 152.8 102.9 La fen encia de mediano plazo, medida a tfraves

del promedio movil trimestral, aumenté de forma

may-18 120,5 141,2 113.2 .
) gradual en el mes, aunque se mantuvo en el nivel
jun-18 100,9 107.2 98,9 muy pesimista
jul-18 106,7 119,7 102,2
ago-18 109.0 103,6 11,3 La confianza en la actualidad (indice coyuntural)
sept-18 93,6 95,7 93,0 avanzé marcadamente, pasando del nivel
oct-18 99.6 109,6 96,2 pesimista al levemente pesimista. Por otro lado, la
nov-18 93,5 11,7 87.1 confianza en el futuro (indice de expectativas) no
dic-18 84,7 97.7 80,2 vgrié de formo §ignifico’rivo, 'm‘onfeniéndose en el
ene-19 92.8 111.9 86,1 nivel exfraordinariamente pesimista.
feb-19 87.3 102,1 82,2 .. - .

19 930 1238 82 ] Las visiones de estabiidad de la confianza
mar d d : aumentaron marcadamente, debido a un avance
var.m/m 57 217 01 similar de las visiones neutrales de la actualidad,
var. a/a -19.0 63 23,6 sumado a un aumento gradual en las visiones

Fuente: CEEN UDD en base a encuestas en Mall Plaza

neutrales del futuro.

En los estratos socioecondmicos se observaron
GRAFICO 1 resultados mayormente positivos. En el estrato ABCI
indice de Percepcién de Consumidores la confianza aumentd de pesimista a neutral. En el
Base dic-2001 = 100 C2 refrocedid, aunque se mantuvo en el nivel
extraordinariamente pesimista. En los estratos C3 y D
avanzé de pesimista a moderadamente pesimista.
En el estrato E aumentd, pasando de
moderadamente pesimista a levemente pesimista.

A nivel regional, los cambios en la confianza fueron
positivos. En la Regidn Metropolitana aumento,
aungue se mantuvo muy pesimista, mientras que en
la Region del Bio Bio aumentd de moderadamente
pesimista a neutral.
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Fuente: CEEN UDO en base a encuestas en Mall Plaza

1 El IPECO es elaborado por el Centro de Estudios en Economia y Negocios, CEEN, de la Universidad del Desarrollo, en conjunto con Mall Plaza,
desde diciembre de 2001. Para ver ofros informes del CEEN: http://ceen. udd.cl



GRAFICO 2
IPeCo y Crecimiento anual del consumo privado
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Fuente: CEEN UDD en base a encuestas en Mall Plaza y Banco Central

GRAFICO 3
IPeCo y Crecimiento anual de las colocaciones de

consumo
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Fuente: CEEN UDD en base a encuestas en Mall Plaza y Banco Central
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La confianza avanzé al nivel pesimista

En marzo la confianza de los consumidores aumentd
gradualmente, pasando del nivel muy pesimista al
pesimista.

El promedio movil trimestral del IPeCo, que muestra
de mejor forma la tendencia a mediano plazo,
aumentd de forma gradual, aungue se manfuvo en
el nivel muy pesimista.

Las nofticias econdmicas vigentes durante el mes
fueron mixtas para la confianza de los consumidores.
El crecimiento del Imacec de enero fue de 2,4% en
doce meses, mientras que el IPC no varié en febrero,
acumulando un crecimiento de 1,7% en doce
meses. Por ofro lado, el indice de Actividad del
Comercio (IAC) disminuyd un 6,5% en febrero, con lo
gue acumula un avance de 4,8% en doce meses.

Enfre los factores que determinan los ingresos de los
hogares, la tasa de desempleo disminuyd a 6,7% en
el trimestre terminado en febrero, mienfras que el
indice real de remuneraciones de febrero aumentd
en 0,1%, acumulando un crecimiento de 2,1% en un
ano.

El consumo privado ha crecido un 3,6% enfre el
cuarto frimestre de 2017 y 2018 (Grdfico 2), mientras
que las colocaciones de consumo aumentaron en
0,6% en marzo, acumulando un crecimiento de 8,4%
en 12 meses (Grdfico 3).
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indice de Percepcién del Consumidor y otros subindices
Base Dic2001 = 100

- - Situacién Situacién
Mes IPeCo Indice Indlc? Econdmica Desempleo Econdmica Desempleo Ingreso
Coyuntural Expectativas Actual Actual Futura Futuro Futuro
mar-18 112,0 130,1 105,7 114,8 165,4 100,8 120,4 101,2
abr-18 116,0 152,8 102,9 123,7 217.2 93.3 109.,9 108,0
may-18 120,5 141,2 113,2 131,9 164,3 1129 124,6 106,2
jun-18 100,9 107,2 98,9 96,5 132,2 95,6 103,4 99.2
jul-18 106,7 119,7 102,2 135,9 89,2 92,8 104,9 109,9
ago-18 109,0 103,6 11,3 112,7 87,5 108,9 122,6 106,3
sept-18 93,6 95,7 93,0 79,5 131,9 81,2 102,2 98,8
oct-18 99.6 109.,6 96,2 105,5 121,1 87.6 108,3 96,9
nov-18 93.5 11,7 87.1 91,7 156,1 82,2 97.4 85,4
dic-18 84,7 97.7 80,2 89,1 118,1 85,2 81,8 74,4
ene-19 92,8 11,9 86,1 94,9 150,1 91,2 108,3 66,9
feb-19 87.3 102,1 822 88,3 133,5 83,3 95,9 72,2
mar-19 93,0 123,8 82,1 107,5 160,9 86,1 105,5 63,1
var.m/m 57 21,7 -0,1 19.2 27,4 2,8 9,6 -9.2
var.a/a  -19,0 -6,3 -23,6 -7.3 -4,5 -14,7 -14,9 -38,1
Fuente: CEEN UDD en base a encuestas en Mall Plaza
IPeCo y percepciones La confianza en la actualidad avanzé al nivel
levemente pesimista
PrOmedio DiStOnEo s SC10AI e AllO anterior
La confianza en la actualidad (indice coyuntural)
_IPeco aumentd marcadamente en marzo (21,7 puntos),
e pasando del nivel pesimista al levemente pesimista.
= Stuacin Esto se debi® a un marcado avance en la
At : Econbmica Actual percepcién de la situacidon econdémica actual,

sumado a un aumento gradual en la percepciéon del
desempleo actual.

Desempleo
Futuro

Desempleo Actual La percepciéon de la situacién econdémica actual
aumentd de forma marcada (19,2 puntos), pasando
del nivel pesimista al levemente pesimista, debido a
una disminucion de las visiones pesimistas y un
aumento de las visiones neufrales y optimistas. Por
otra parte, la percepcién del desempleo actual
aumentdé en 27,4 puntos, pasando del nivel
moderadamente pesimista al levemente pesimista,
debido a una disminucién de las visiones pesimistas y
un aumento de las visiones neutrales. En los Ultimos
doce meses la confianza en la actualidad ha caido
en 6,3 puntos, principalmente debido a la
disminuciéon en la percepcion de la situacion
econdmica actual (Cuadros 2 y 3, Grdfico 4).

Situacon
Econamica Futura

Fuente: CEEN UDD en base a encuestas en Mall Plaza

Durante marzo disminuyd el pesimismo respecto al
desempleo declarado por los consumidores, en
correspondencia con la caida en la tasa de



desempleo del INE, que disminuyd durante el
trimestre terminado en febrero (Grdfico 5).
GRAFICO 5 La confianza en el fuluro se mantuvo
Desempleo y Percepcidn sobre desempleo actual extraordinariamente pesimista

La confianza en el futuro (indice de expectativas) de
P o los consumidores no varié significativamente (-0,1%),
manteniéndose en el nivel extraordinariomente

§0% RN . . .
S pesimista. Esto se debid a que las mejoras en las
0% i percepciones de la situacion econdmica futura y del
6.0% P, desempleo futuro fueron compensadas por una
20% marcada caida en la percepcion de los ingresos
o 1o futuros.
4.0% ]
0.8 AN gAny g aie & hw K e - . sz -
RS R R E R E E R R E R R R La percepcion de la situacion econémica futura
aumentd en 2,8 puntos, aunque se manfuvo en el
w— Desptipdeo (e uyl W, Pereepcion Desermgried TM (e dey )

nivel muy pesimista. Esto fue resultado de una
disminucién de las visiones pesimistas y un aumento
de las visiones neutrales. La percepcion del
desempleo futuro cumentd en 9,6 puntos, aunque se
CUADRO 3 mantuvo moderadamente pesimista, debido a una
disminucién de las visiones pesimistas y un aumento

Fuente: CEEN UDD en base a encuestas en Mall Plaza

Cambio en las visiones de los consumidores

" — de las visiones opftimistas. Finalmente, la percepcion
Pesimistas Nevutrales Optimistas . .
Stoacion de los ingresos futuros refrocedié en 9,2 puntos,
Econdmica 767 549 218 manteniéndose en el nivel exiraordinariomente
Actual pesimista. Esto fue el resulfado de aumentos en las
Desempleo 797 717 0.79 visiones pesimistas y neutrales, y una caida de las
Actual o ' ’ visiones opftimistas (Cuadros 2 y 3, Grdfico 4).
Situacion
Econdmica -2,59 3,82 -1.24 En los Ultimos doce meses, la confianza en el futuro
Futura ha caido en 23,6 puntos, principalmente por el
Desempleo -2,33 -0,69 3,02 refroceso en la percepcion de los ingresos futuros
Futuro e
Inareso (Grdfico 4).
9 1,89 495 -6,84

Futuro

Fuente: CEEN UDD en base a encuestas en Mall Plaza

Las visiones de estabilidad de la confianza
aumentaron marcadamente

ﬁ:ﬁfﬁgjjypemepdén de los Consumidores Durante marzo, las visiones de estabilidad en las

percepciones aumentaron de forma marcada,
15 ay alcanzando un 47,1% del total de respuestas de la
- a7 encuesta. Este resultado se explicd por un marcado

incremento en las visiones neutrales de la
actualidad, sumado a un aumento gradual en las

115 visiones neutrales del futuro. La media movil trimestral
. ri de las visiones de estabilidad avanzé gradualmente,
bl ubicdndose en un 44,8% del total (Grdfico 6).
b 37
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TM = trimestre movil
Fuente: CEEN UDD en base a encuestas en Mall Plaza
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Los estratos socioecondmicos mostraron resultados

CUADRO 4 =
IPeCo por estrato socioeconémico mayormente positivos
Base dic2001 = 100
Mes\IPeCo ABC1 C2 C3 D E En los estratos socioecor@micos se observaron
mar-18 1105 1060 1106 885 123.4 IresuITo?Ios moyorme?yedposmv.os: ITEn el esfr?Tol AEBCII
abr-18 1035 1138 1206 911 1440 a confianza aumento de pesimista a neutral. En e

C2 refrocedid, aunque se mantuvo en el nivel
_moy'ls 1253 1138 1164 1065 exfraordinariamente pesimista. En los estratos C3 y D
jun-18 1009 1030 975 661 480 avanzd de pesimista a moderadamente pesimista.
jul-18 106,7 101,7 1064 93,6 En el estrato E aumentd, pasando de
ago-18 1249 111,7 943 87,1 moderadamente pesimista a levemente pesimista
sept-18 860 823 1041 1056 (cuadro 4).2
oct-18 82,8 98,5 938 995
nov-18 80,0 21.1 993 774 . . .. ope

En las regiones se registraron variaciones positivas
dic-18 58,8 86,5 943 76,5 1028
ene-19 1091 724 996 938 724 A nivel regional, los cambios en la confianza fueron
feb-19 950 779 927 828 733 positivos. En la Regién Metropolitana aumento,
mar-19 13,4 72,5 1030 91,5 964 aungue se mantuvo muy pesimista, mientras que en
var. m/m 184 54 103 87 231 la Region del Bio Bio aumenté de moderadamente
var. a/a 08 335 77 30 270 pesimista a neutral (Cuadro 5).
Fuente: CEEN UDD en base a encuestas en Mall Plaza

CUADRO 5

IPeCo por region
Base dic2001 = 100

Mes Bio Bio RM

mar-18 118,8 130.1
abr-18 126,6 1289
may-18 118,8 150,5

jun-18 879 1277
jul-18 1160 1156
ago-18 126,1  114,6

sept-18 98,9 106,2
oct-18 100,0 1180
nov-18 98,0 104,2

dic-18 995 929 Cristidn Echeverria V., Director CEEN
sne-le 1167 937 (+562) 2327.9792 | cecheverria@udd.cl
fep-19 1073 89.2 Guillermo Acuiia S., Investigador

marly 1211 924 guacunas@udd.cl

var.m/m 138 3.2 http://ceen.udd.cl
var. a/a 2,3 -37.8

Fuente: CEEN UDD en base a encuestas en Mall Plaza

2 Los niveles histéricos de las percepciones de los consumidores son especificos al promedio y desviacion estdndar de cada regién y estrato
socioecondmico, por lo que el nivel de neutralidad para un grupo no se puede comparar con el de otro.






